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Ostravu neznate,
tak se tu neserte !l!

proboha!!l kde !l jste !l na takovou blbost !!! prisli? !!!
stydim se za nove predstaveni mesta

adoufam ze nebude
nikde videt !!!

OSTRAV

Na podzim 2007 prepoijila produkce Alesi Najbrtovi telefon.
»Alesi, vola pan z néjakeé ostravske agentury.”

~Janemam vlbec ¢as,” odpovédél Najbrt netrpélivé. ,Ale tak
mi ho dej.”

,Dobry den, zajimalo by vas délat logo Ostravy? Tady pro-
béhla soutéz, 72 ucastnikd, 150 navrhu, dve kola, nulovy
vysledek. Magistrat by to chtél néjak vyresit a ja jim navrhnul,
Ze je to potieba délat jinak nez doposud. Sel byste do sou-
téze tri nebo péti vybranych grafickych studii?“ ozvalo se ze
sluchatka.

,T0 zavisi na podminkach. Ale nejradsi bych to délal naprimo,*
fikal Najbrt a muz se pobavené zasmal.

A mohli bychom prijet se Séfkou kancelare pana primatora?*”
Prinavstéve ve studiu Najbrt zopakoval svoje presvédceni

o zadanibez soutéze a za néjakou dobu zase zvonil telefon.
.Rozhodlijsme se, Ze to chceme délat s vami. Ale pod pod-
minkou, Ze téch navrh( bude pét.”

Tolik dobrych navrh( z jednoho studia je v zasadé néco
neproveditelného, nicméné Najbrt souhlasil a podepsal
smlouvu na pét navrhd, z nichz minimalné jeden bude obsa-
hovat motiv koné z heraldického znaku slezské metropole.

Podle velikosti a dllezitosti ukolu na ném ve Studiu Najbrt
pracuje jeden nebo i vSichni grafici— coz v roce 2007 bylo
sedm a dnes muze byt i devét. Obvykle tfiaz Ctyri pfipravi
navrhy, které projdou interni soutézi. Vitéz nebo vitézove
dopracovavaji navrh a pripravuji prezentaci zadavateli, casto
ve spolupraci s dalSim designérem a supervizi Najbrta nebo
Zuzany Lednické. Krom vybranych projektt Lednicke je
Najbrt vzdycky u vseho. Od komunikace s klientem, pres
zadani, ideoveé rozvrzeni, prvni navrhy az po pfipravu a vlastni
prezentaci. Pak uz zalezi na zakazce, kolik podpory jednotlivi
seniorni designéri potrebuiji.

Do navrhl pro Ostravu se zapojili vSichni. ,Byla to pro nas
velka véc. Ted pracujeme na osmi krasnych vécech najed-
nou, ale v té dobé tolik takhle krasné prace nebylo. A to bylo
jesté pred krizi.” Najbrt, Lednicka a tehdy ¢islo tfi ve studiu
Mikulas Machacek stravili v Ostravé tyden seznamovanim
se s méstem. Obchazeli Dolni Vitkovice, muzea, setkavali se
s lidmi na ulici, na magistratu, s primatorem. Informace pre-
dali ve studiu na Malvazinkach. Poznat mésto a jeho potreby
za tyden jinak nez jako turista neni upIné jednoduché a bylo
by na misté najimat na takovou praci designéry se zvlastnim
vztahem k lokalité. Jak ukazala ostravska soutéz z roku
2005, problém je, ze s tak obsahlou zakazkou ma zkusenost
jen par nejvétsich studii v republice, které logicky sidli v hlav-
nim mésté.
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Slo to té&zko. Po tydnu nemél nikdo nic. Po 14 dnech o nic
vic. Najbrt, Lednicka, Machadek, Stépan, Vasak, Lev, Melus,
nikdo nic.

Navrhnout logo pro mésto obecné neni snadné zadani.

| kdyZ v ném Zije miri nez 300 000 obyvatel jako v Ostrave,
porad je orisek najit spolecny rys, ktery by nikoho nevyne-
chal. Kazdy symbol je nedostatecny, protoze nepostihuje
dostatek témat, omezujici, protoze nékoho popira. ,Musite
najit zkratku, ktera by neurazela, spole¢ného jmenovatele,
ktery by nebyl uplné banalni a bez vyrazu, ktery by nebyl
spolec¢ny i pro Brno.“ Logo mésta nevznika pro kratkodoby
marketingovy zamér, slouzi primarné dvojim zptisobem —
pro prezentaci mésta navenek a pak pro komunikaci samo-
spravy s obyvateli. | kdyz to kvuli kontaktu s pfespolnimi neni
teoreticky potreba, a radnice neni ulice, obyvatelé se s vizu-
alnim stylem vétsinou chtéji identifikovat. Na rozdil od identit
stfedné velkych firem, které jsou bézné hlavnimi zakazniky
Studia Najbrt a ktere urcuji do velké miry vize a jednotne

cile jejich vlastnikd, ale nepanuije vétsinou ve mésté shoda

o spole¢néem smérovani, kterou by mohl designér spolu

s managementem definovat. Obyvatele nejde jednoduse
propustit, pokud nesdileji zajmy zastupitelstva — naopak maji
velice riznorodé hodnoty a sebepojeti, Casto spojené prave
jen adresou bydlisté. Identita vedle toho musi dobre pusobit
na soucasneé i budouci zaméstnance méstské administra-
tivy, kteri ji budou pouzivat, a musi vypadat skvéle na vizitce
vedouciho odboru verejnych zakazek, na popelarskem aute,
smlouveé o dotacich i plakatu Jarka Nohavici. ,Je to mésto,
ma tisic barey, tisic aktivit, spousta lidi v ném nesplnuje ty
klisé. Zjistis to, kdyz za¢nes tvorit.”

Stribrny kan dnes pro mésto moc neznamena, v Ostravé
koné nepotkate, skutecné ani obrazné. ,Je to i formalni pro-
blém. Udélat dneska adekvatni hlavu koné je strasné tézke,
zkousSeli jsme to.” Soucasny jazyk a pouzitilog nema pro slo-
zité symboly misto. Najbrt si to dobre pamatuje z doby, kdy
vroce 2002 pripravovali logo pro Prahu. ,Na za¢atku jsme
zkousSeli dominanty: Prazsky hrad, Karl(lv most, véze. Ale pri
zjednodusSovani z toho porad lezly Spicaté, agresivni tvary.
Nemoznost znazornit tyhle symboly nas privedla k tomu, ze
potrebujeme logo, které resi soucasna témata. | kdyz zjedno-
dusené a kazdy si pod nim mdze predstavit néco jiného. To
nas odvedlo od ilustrovani starého mésta a pfipomnélo nam,
7e hledame logo pro sou¢asné generace, ne ty stfredovékeé.
Proto koneckonc(l délame logo a nepouzivame heraldicky
znak." Loga Prahy, Ostravy a odnedavna i Valasskeho
Mezifi¢i nakonec stoji na pismu a odpovidaji obecnéjsSimu



odklonu od symbolt a dirazu na typografii v grafickeé kulture
poslednich let. U Prahy zlstava historie obsazena ve vrst-
vach jazykUl etnickych skupin, které mésto tradi¢né obyvaly,
u Ostravy se polskeé, slovenské, Ceské i némecke vlivy slily
do amalgamu kultur izolovaného od centra statu. ,,Bylo to
tézke, kdyz jsme délali Prahu, a bylo to tézké, kdyz jsme délali
Ostravu. Logo musi byt seridzni, pritazlivé a zaroven musi mit
myslenku nebo emoci, aby mohlo zit dlouhodobé a ustalo
zpochybriovani. A my méli ambici udélat néco, co vydrzi
dlouho.” Logu Prahy je dnes Sestnact let, Ostravé deset, a to
by mél byt zacatek.

JTak jsem rekl, pojdte na pivo, budeme se o navrzich bavit
znova a spole¢né. Potrebovalijsme to néjak prostouchnout,
abychom se uvolnili.

Pivo bylo fajn, ale nikam se neposunuli.

Koneéné Boris Melus napsal Ostrava! Najbrt na to koukal
afrikal si, to je nuda, to maji rizna mésta, tehdy jesté vcelku
popularni firma Yahoo! a dalsi. Néktera mésta se tak i jmenuiji.
A shodil navrh ze stolu.

.V Ostrave jsme mluvili se spoustou lidi, poznali jsme jejich
humor, razovitost, to, ze tam vétsina z nich pfijela za praci,
Casto drsnou a manualni. Jsou trochu stranou a na zbytek
republiky se divaji jinak nez ostatni. Maji vSude daleko a musi
kricet, aby na sebe upozornili. Zaroven nemaji zvlastni touhu
se s nékym porovnavat, netrpi ménécennosti, jsou tam sami
za sebe. To jsem mél v hlavé. A najednou si fikam: Co kdy-
bysme udélali vykricniky tfi? To je fakt blbost. Jeden je nuda,
tak zesiluje informaci kdekdo. Ale tfi udéla jenom magor
nebo Ostravak. Najednou to odpovidalo tomu pocitu a vSem
informacim, které jsme o Ostravé méli,” vzpomina Najbrt.
LTam se to zlomilo a z pavodniho minimalistického, ale porad
trochu slusného svédectvi o sebevédomi a specifickém
lokalpatriotstvi Ostravak( se stala opravdova zabava,” dopl-
nuje Melus. ,Uz bylo jen potreba presvedcit zastupitele.”

Studio zacalo pripravovat prezentaci s cilem, aby vyhrala
OSTRAVA!! Coz bylo samoziejmé velké riziko, nikdy nevite,
co siklient vybere, a v péti navrzich pravdépodobné budou
jeden nebo dva slabé. Védéli jsme, Zze dalsi &tyri nejsou zda-
leka tak dobré jako tenhle,” pokracuje Najbrt. Pokud nejde

o soutéz, kterych se studio u¢astni témér vyhradné jen

u prestiznich zadani, jako je Ceska filharmonie, Masarykova
univerzita nebo Narodni galerie, vétSinou prezentuji nej-
méné tfi navrhy (i kdyz v posledni dobé se hodné diskutuje

MILUJUTE!!!

BANIKI!

MOJE OSTRAVA

STODOLNI



i 0 jednom). Zalezi na vztahu s klientem. Cim bliz&i, tim
presvédcit, Ze si za svoje penize nemusi vybirat na velkolepé
prezentaci, ale spole¢né muizou vytvorit to nejlepsi. Vétsina
meéné zapojenych klientl chce ale vidét nejen mnozstvi
odvedené prace, kterou pro né mnozstvi navrhli predstavuje,
a mit pocit, ze simulzou zvolit, jak jsou zvyKli pfi nakupu auta
akosile. Vic navrht jednoduse slibuje vétsi show. Vsechny
prezentované navrhy tak musi mit potencial, aby je v pripadé,
ze se klienta nepodari presveddit o studiovem favoritovi, bylo
mozné dotahnout do suverénni podoby (pokud favorit viibec
existuje, protoze nékdy ani ve studiu nepanuje shoda). A pfi-
tom tfeba pochopit, pro¢ uzivateli vyhovuje vic — jestli kvli
nécemu neviditelnému, co studiu uniklo, nebo jde jen o rozdil
vkusu.

Napjaté se ¢ekalo na cestu do Ostravy.

.Uz b&hem prvni prezentace radni pro dopravu z CSSD Fiké:
Vy ste nas teda vystih, pane Najbrt!" Jedenact z dvanacti
radnich na misté hlasovalo pro. Pfi prezentaci zastupitellim
hlasovalo pro 65 ze 66 zastupitelu. ,To bylo neuvéritelny.*

Ales Najbrt je sportovec, ai kdyz ta predstava mozna nékoho
pobavi, trochu i hooligan. Rad provokuje, predem utoci vsim,
coje poruce, rad se pere arad vyhrava. Ma rad zjednoduseni,
zakladni emoce, pfimoc¢arou energii. Velké napisy, vyrazné
barvy, ostré hrany, tuéna pisma, mocnou silu proudu. Pop,
jesté kdyz o ném existovala shoda.

Coz o tfech vykri¢nicich zrovna nepanovala. Facebook

mél v roce 2008 v Cesku jen néco pres sto tisic uzivatel(

a studio na ném dodnes kvuli své exponovanosti nema profil,
ale reakce chodily vétSinou e-mailem. ,Jako vzdycky, hlasiti
a anonymnijsou odpurci, a ti, kterym se to libi, ve vétsiné
pripadd mli¢inebo ti to v klidu freknou, kdyz té potkaji. Nemaji
pro¢, nemaji Cemu branit. Zaroven byly ty utoky skvély, pro-
toze kdyz nékdo napiSe: , Ti nakreslim dvacet log za minutu
takovych ty pyc¢o prazskalll’, uz to samo je potvrzeni toho,
co jsme si predstavovali a chtéli.“ Podle prazkumu, ktery si
magistrat objednal, bylo v roce odhaleni se znackou spoko-
jeno 11 procent Ostravanu.

Nékdo o vykFi¢nicich uvazoval jako o téZebnich vézich

nebo kominech chrlicich saze, stylizace OSTRAVA!!l ale
byla vyjadrenim interpunkéniinflace, jejiz rozmér patricné
pozorujeme az s rozsifenim socialnich siti. S tim, jak se velka
¢ast osobni a instantni interakce charakterizovana vyraznou
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nonverbalni slozkou prfesunula od komunikace tvariv tvar

a telefonovani k e-maillim, SMS a chatam, potreboval psany
projev intenzivnéjsi zplsoby vyjadreni emoci a upoutani
pozornosti, nez jakym disponovala prevazné oficialni komu-
nikace, ktera tvorila dosavadni hlavni objem, a tedy i styl
vyjadrovaniv psanych textech. Vykri¢nik zac¢al znacit zaujeti
v neformalni pratelské komunikaci, a pro vyjadreni nadseni
nebo vzrusenijich tudiz bylo potreba vic.!

Vinternetovych diskuzich si pak hysterii a ito¢nost nad-
uzivani interpunkce a velkych pismen uzivame maximalné!
Vsichni jako by tu byli neustale nakopli!! OMG!!! Vedle distin-
govanych minusek a rezervovane tecky za vétou — jako stryc
Pepin, osoba vykri¢ena — mivaji promluvy vzdy o vykFicnik
nebo vic navic.2 Derou se do zorného pole, vytvareji senzaci
tam, kde neni, a vyzaduiji to nejoptimalné;jsi reseni. Jedna
postava v Pratchettové Maskaradé, ktera mini, ze vyssi
pocet vykricniku je ,jista znamka nékoho, kdo nosi spodky
nahlavé®, by souhlasila s Najbrtem: ,Clovék si nasadi obrov-
sky prsten, vyjde ven, a nékdo by si pomyslel, jejda, to jsem
trochu prehnal, a schova ho pod kabat, ale tenhle ho naopak
vystavi a je na néj hrdy. Hip hop. To jsou tfi vykFicniky. Jde
svetskej po pouti, jezevéika na rameni, a necha song vyrvavat
na PLNY KOULE, aby vsichni slyeli, co posloucha. A to je
pro mé OSTRAVA!!l, intenzita, prfed kterou se neschovas.”
Atoje véc kultury aji daného vkusu — kulturniho kapitalu pro-
testantské prazské stredostavovské umérenosti, vici které
se Najbrt vzdy osobné trochu vymezoval, ale ktera ztstava
jeho ramcem, a délnické, katolicke, regionalni Ostravy.

Logo mifilo do citliveho. Redukce mésta na znak viditelné
reprodukovatelny v rozméru 3,5 x 3,5 mm nema mnoho
zpUsobl, jak sinepohravat se stereotypem, vtomhle pri-
padé ostravske ostrosti. Citlivejsi jedinci mluvili o karikature.
Stejné jako by se rada Itall branila, pokud by je mél zastupo-
vat ukriceny, divoce gestikulujici rozvazec pizzy na mopedu
s ,mamma mia!“ na jazyku nebo tfeba don Corleone, snadno
si predstavit, ze nékoho urazi, pokud ma dojem, ze nékdo

z intenzity nékdejsiho hornického mésta s vyraznou tvrdou
a kratkou vyslovnosti laSského nareci, déla hlavnirys. V byva-
Iém ,ocelovém srdci republiky®, centru tézkého pramyslu
uprostred ¢ernouhelné panve, kde se posledni palivo a s nim
spojena prace vytézily v poloviné devadesatych let adnes je
centrem milionové aglomerace s dlouhodobé nejvyssi neza-
méstnanosti v zemi, hrozi, Ze tfi vykri¢niky z Prahy, jednoho

z nejbohatsich regiont Evropy, budou vykladany jako o dva
stupné hlasitéjsi vysméch. Néjaky mistni beskuryja, porhas,
podhas neboli Sprymar by mél k takovému humornému
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" Dalsi krok v téhle radé byly emotikony,
které k vyjadreni pratelstvi mezi CR
aNémeckem pouzilo studio pro
Cesko-némecké kulturni jaro 2017
konané u prilezZitosti dvacatého
vyrogi Cesko-némecké deklarace
o vzajemnych vztazich a jejich budoucim
rozvoji. Vyjadruje to obecnéjsi priklon
k neformalni komunikaci, jakou treba
predstavuje tykani publiku v reklamé.

000
Studio Najbrt s
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medidini partnen  Frekvence 1 Denik  CineStar  Fabex TV

2Nebo se mnohovyznamné, ve skutec¢nosti frasiyde i aa
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komentari jisté blizko, le¢ neprichazel by z pohodIné vzda-
lenosti hlavniho mésta. Ta se v poslednich letech jen zdu-
raznila s tim, jak se po financ¢ni krizi propasti mezi regiony
rozevrely a vyjadrovani v internetovych diskuzich se stalo
doprovodnym symbolem rozdéleni zemé na prosperujici
liberalni stred a ekonomicky propadajici se byvalé Sudety
na okrajich. Jako by vykri¢niky najednou patrily za fake
news, exekucni vymeéry a protestni hlasy a kricely tak trikrat
hlasitéji.

S tim souvisi i barevnost. Nabizela se ¢erna, nejen coby
odkaz na haldy, smog, umounéné tvare a bezrucovsky
temné Zivoty havifl (jako pozdéji na obalu Nohavicovy desky
Babylon), ale spi$ jako zakladni barva textu, default k logu,
které nepotrebuje nijak dal zdobit nebo odliSovat. Klisé
¢erné Ostravy uz ale bylo na zadavatele prilis, zvlast potom,
co se v odich zbytku svéta mésto v posledni dobé zménilo na
misto konani multizanrového hudebniho festivalu Colours of
Ostrava. Predstavitelé mésta preferovali modrou coby odkaz
na heraldickou tradici a studio se nebranilo. ,Podobné jsme
vybirali pismo. Chtéli jsme, aby logo mélo pevnou kresbu,
proto jsme zvolili silné stabilni pismo. Ale bylo pro nas dule-
zite, aby idea loga fungovala nezavisle na barvé nebo pismu.
A potvrzuje se, Ze to logo muzes provést jakkoli barevné,
formalné, porad to bude ono. Sila toho symbolu je vtom,

zeje jedno, jak ho napisete.”

,Cast lidi nesouhlasila, ale to, co jsme chtéli, se stalo, logo
zlidovélo. Potom, co jsme Ostravu zazili, po zkuSenosti

s Prahou a vzhledem k tomu, jak vypada logo Brna, jsme
chtélilidové logo.” Tri vykFi¢niky umoznily studiu prezento-
vat znacku nakreslenou kfidou na chodnik, vytetovanou na
rameni hornika nebo jako prazské logo posprejované tremi
vykFi¢niky po priichodu banikovskych fanouskd. ,Lidi se
ozyvali, ze !l jsou vystrazné nebo negativni sdéleni, ale ja
jsem védél, ze to do budoucna nebude problém. Neni to ani
negativni ani pozitivni, je to jen posileni, zvyraznéni jakékoli
emoce, cehokoli, co predsadite. A to se asem, pouzivanim,
realizovalo. Kdyz pred tri vykri¢niky napiSete cokoli jiného
nez Ostrava, porad to funguje. Kdyz napisu ,Miluju té!l!’,
miluju té v Ostravé nebo miluju Ostravu nebo jsem z Ostravy.
Uz nemusim nic dodavat. To jsme chtéli zavést a povedIo se.
Kdy?z lidi bojovali za lepsi ovzdusi, napsali v korporatnim stylu:
OTRAVAl! Kdyz odborafi jelidemonstrovat do Prahy, vezli si
tri vykFicniky. Nékdo se Zeni a napise za ,ano' tfi vykricniky.
Lidi mi fikaji: My kdyz piSeme dopis, tak tam na konec napi-
Seme tri vykricniky, ze jsme z Ostravy.' Levné zbozil!!" V roce
2011 se s vizualnim stylem identifikovalo 42 procent obyvatel.
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Region razovity, z ktereho
uE mladi zdrhafi a havifi éekaji,

Piktogram do parku
,Zakaz hlu¢né zabavy"”

Zajem rostl i mezi soukromymi spolec¢nostmi, které jinak
chranénou znacku nemohly pouzivat. Magistrat jim proto
vyrobil variantu JSME OSTRAVA!!! Vztah k heraldickym zna-
kiim ostatné taky nevznikal ve vSelidovém plebiscitu z titulu
jejich trefné reprezentace genia loci, ale prostym zvykem.

Po schvaleni navrhu designéri rok pracovali na manualu,
pravidlech pouzivaniloga a navazného vizualniho stylu.
Chodili po Ostravé a resili mista, kde bylo potfeba oznadit
budovy. Navrhli a upravovali nékolik Cisel Casopisu !!!, upravili
noviny a spolupracovali na dalSich tiskovinach. Planoval se
orientacni systém pro budovu magistratu i systém oznaceni
pamatek a komunikace ve verejném prostoru, které meély
podporit komunikaci mezi centrem Ostravy a revitalizujicimi
se Dolnimi Vitkovicemi. Prizvali studio Hippos, které navrhlo
podobu infocentra. To se ale nerealizovalo. Z navrzenych
pouziti pro méstské ¢asti a mnozstvi méstskych organizaci
se ujala jen ¢ast. Nemocnice, policie, sportovni kluby nebo
odvoz a zpracovani odpadd OZO k nim pristoupily, dopravni
podnik ani méstska zoo ne. ,Spoluprace se postupné rozply-
vala. NadSena Sefka kancelare primatora odesla, primator
se vymeénil, oddéleni, které resilo systém, usoudilo, Ze bude
drahy, a vlastné se jim do néj viibec nechtélo, protoze védéli,
ze je s tim spousta prace. Tim to pro nas vSechno skoncilo
amy uz zhruba osm let s Ostravou nic nedéelame.” Prestoze
komunikace mésta, podobné jako tfeba zahrani¢ni politika,
by méla fungovat dlouhodobé a nepodléhat volebnim
cykliim — a byt adekvatné k tomu profesionalné nestranna,
vétSinou ma kazdy nové zvoleny urednik svoje preference.
Podobné jako soukromé subjekty taky ¢asto netusi, do ¢eho
prizméné vizualni identity jdou, a mnohdy se vy&erpaji uz pri
vybéru loga, finanéné i z hlediska investované prace a pozor-
nosti. Uspé&sné zavedeni vizualniho stylu pfitom vyzaduje
tfeba dvouletou spolupraci s autory a nasledné soustavnou
interni péci.

Deset let po vzniku zije logo samo. Diky nezavislosti na kon-
krétnim tvaru nestarne — aby zestarlo musela by se zménit
kultura mésta. ,A mize se kdykoli dal rozvijet, je mozné

s nim pracovat na korporatni Urovni, dotahnout styl do Sire

i z hlediska sou¢asnych potreb. Ale nejdUlezitéjsi je, ze ho
zacali pouzivat lidi a vzali ho za svoje. Jsem pysny, ze Jarek
Nohavica nazpival pisni¢ku, kde se zpiva Ostrava tfi vykFic-
niky. Kdyz ma koncert v Gongu, byvalém plynojemu v Dolnich
Vitkovicich, kam se vejde patnact set lidi, mezi pisnickama
prozradi, ze tam jsem, ja jsem nucen vstat a cely sal tleska.
Nedavno jsem ovSem vidél ty nase ostatninavrhy,atoje
teda peklicko.”






Jaromir Nohavica - Mozart s tfemi vykf#i¢niky

Prahatojeraj, Ostrava je dés,
tfi sta tisic havir(l a jinak zdechnul pes,
doly, huté, plno rtuté, sama robota a stres!

V Praze Karltv most, v Ostravé je prd,
prosté kde nic neni, tam nebere ani smrt,
ze ja hlupy na stara kolena jsem tu takhle ztvrd!

Ostravica spadne za chvilu, vSude kolem plno debilu,

na Ostrovni roste taky jeden velky chliv, Banik téz uz nenijako driv,
jen ten Radegast, ten ma porad brink, das si ze dva ze tfi a jsi docent nebo ing,

Ostravaaa... s tremi vykricniky!!!
Ostravaaa... to neni Nairobi.
Ostravaaa... vita brigadniky!
Ostravaaa... kdo robi, zarobi!

Kdyz chces vydélat, musi$ na to srat,
musi$ néco vydrzet a furt nepyskovat,
bily medvéd téz nenadava za zavéje a chlad.

Pendolino tam, pendolino zpét,
kdyz té to tu cype nebavi, tak mozes jet!!!
Jizdenka a kafe s bagett za tisic osmset.

Ostravaaa... s tremi vykricniky!!!
Ostravaaa... to neni Nairobi.
Ostravaaa... vita brigadniky!
Ostravaaa... kdo robi, zarobi!

Foto: Jaroslav Kocian, Milan Jaro§,
Jifi Veselka, archiv mésta Ostravy
© Studio Najbrt, 2018

Dance-punkova skupina !!! zalozena
vroce 1996 v Kalifornii plsobi svym
nazvem stabilné problémy moderatortim
ahudebnim knihovnam. Vzala si ho z filmu
Bohové museji byt sileni, kde vykri¢nik
zastupuje mlaskavou hlasku kfovackého
je ,Ck ¢k ¢k, kapela sama povazuje za
spravné i jakékoli jiné stejné tri uderné
slabiky za sebou. Dobre to vystihuje
hypnotickou repetitivnost jejich zvuku.
Na jejich vystoupeni na Colours of
Ostrava se stéle ¢eka.



